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Sesion 1 > Qué es un Dashboard y conceptos basicos

Sesion 2 >

Metodologia para implementarlos en tu trabajo (General)
Como usar las Tablas

Como usar Tablas Dinamicas
Graficos Dinamicos
Elementos de Dashboards
Crear un Dashboard

Otros calculos de Tablas Dinamicas

Formato Condicional de Tablas Dinamicas

Graficos Avanzados (Mapas, Proyeccion Solar, Rectangular,
Radiales).

Metodologia para implementarlos en tu trabajo (a detalle y
estrategias para aplicarlo las primeras fases)

Introduccion a Power Query: agrupar muchos archivos
externos en una tabla.
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Sesion 3 ) Power Query a detalle:

Como descargar datos de la web

Como transformar datos de las columnas

Como evitar trabajar con muchas tablas dinamicas y
resumirlos en una sola (agrupar datos).

Cémo anexar y combinar datos de diferentes tablas
Caso aplicativo en Power Query usando Google Forms

Estrategias para dar mantenimiento y controlar tus datos:
Power Query
Validacion de datos
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Sesion 4 ) Power Pivot: ;Qué es y en qué nos ayuda?

Como Modelar de datos para trabajar mas rapido
Qué son las medidas y columnas DAX
Crear Indicadores personalizados con DAX dentro de la

tabla dinamica y graficos
Campos Calculado de Tabla dinamica vs Medida DAX
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Metodologia para implementar Dashboards:

3. Redisenar o
Y o
anaﬁggggly ypg?ggé%%r = 4. Automatizar 5. Control, Mante.n,lmlento
proceso e Yy actualizacion

1. Definir
objetivos

/ \

Visualizacion Dar formato a
Obtener y Modelado de datos Reporte

(Gréficos y su (Estructura,

preparar datos datos (Power
(Power Query) Pivot) formato) acomodar filtros)
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Pasos para el Modelado de datos

Transformar
los datos
(usando

DAX)

Relacionar
las tablas los
datos

Cargar los

datos
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Power Pivot: modelar de datos y crear
relaciones de Tablas

el modelado de datos nos va a permitir relacionar nuestras tablas. O mas exacto,
entre sus campos.

Con esto evitaremos crear muchos cruces de informacion o estar usando buscarv
para crear tablas gigantes e imposibles de procesar.
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Las relaciones entre tablas

Veamos un ejemplo comun de relaciones de tablas:

Tabla 1

Fecha Codigo pais  Categoria
15/07/2016 4 Portatiles
17/02/2018 4 Capacitacién Online
10/07/201} 3 fortétiles
30/04/201] 4 Reparacion de PC

5/04/2018 2 Ofimatica

8/06/201% 1 =Almacenamiento
21/10/2019 3 Monitores
16/11/201 3 Monitores

26/02/201L e 2 ISistemas ERP

Ventas

9638
1189
6702
9777
9199
9562
8798
6211
5874

Solvo

Tabla 2

Cadigo pais

Pais
1Peru
2 Brasil
3MVéxico
4|Colombia_.

Tabla Dinamica:

Pais

Brasil
Colombia
México

Peru

Total general

~ Suma de Ventas
208959
211890
168517
165034
754400
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el modelo de datos nos va a ayudar cuando tengamos tablas de millones de filas
y necesitemos hacer varios calculos entre estas tablas. Asi el usuario va a poder
analizar los datos de una forma mas fluida y rapida.

No es modelo de datos Si es modelo de datos

F Clientes Al = Productos

[ Nombre £l Producto
M MiddleName £ color

M Apellido [ ListPrice

M BirthDate . . [ Tamaiio

i *
[ EstadoCivil ; 71 RangoTamafio
M Género r [ Linea

[ Ingresos ] Modelo
M Hijos
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Tipos de Tablas

Fact (Hechos) - Tablas transaccionales o Tablas

Dim (Dimensiones) - Tablas Resumen

LI ENEGER
Tablas de eventos medidos, datos medibles Tablas Utilizadas para segmentar: Qué, Quién, Como,
(generalmente hay campos numéricos) Cuando o Dénde sucedio el evento
Relacion de Muchos o asterisco (*) Relacion de 1 o datos Unicos
Hospitales: |Visitas, Quejas Hospitales, Pacientes, Doctores, Medicamentos, Recetas
Escuelas: |Asistencia, Calificaciones Escuelas, Estudiantes, Maestros, Cursos
Productos: Ventas, Devoluciones Tiendas, Clientes, Vendedores, Marcas, Productos

IDCliente Cliente ° °
C001 Hugo Ramirez  hugo@email.com  736-6702 I a b I a C I I e nte °

coo2 Paco Bedoya paco@email.com  258-0398

Co03 Luis Sanchez luis@email.com 979-8353 q Uién IO Vend ié

Coo4 Alba Gamez alba@email.com 452-2458

*

AD00L  21/11/2016  C001  Moto G Plus 1 4299 T b I V °

B0002 22/11/2016 €002  BLU Advance 5.0 1 459 a a e nta s °

C0003 23/11/2016 C003  ZTE Axon 7 1 4399 I I I

Docos  awil/zols 004  apole Phenes —— Detalle de las ventas
E0005 25/11/2016 €002 MotoZ 1 $499 °

FO00G 28/11/2016 CO01  Samsung Galaxy J7 1 5219 o transaCCIones

GO007  29/11/2016  CO02  Huawei Nexus 6P 1 8469

HOOOZ2  30/11/2016  COOL LG Nexus 5X 1 $279
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Buenas practicas en el modelado
DIM DIM DIM DIM DIM DIM
Calendario Clientes Tiendas Calendario Vendedores Productos
DIM DIM
Tiendas FAICT Clientes | I
Ventas ‘ ‘ ‘

DIM I | DIM FACT

Vendedores Productos Ventas




ﬂﬂ Gianfranco Barruetto
Solvo

Con esta forma, podemos agt)regar mas tablas de hechos (FACT
para hacer mas analisis. Tambien podemos agregar mas tablas de
dimensiones (DIM) conectadas con otras tablas DIM.

DIM DIM DIM DIM DIM

Clientes Territorios Calendario Vendedores Marcas

i
DIM

1
DIM

Tiendas Productos

FACT

Ventas Devoluciones
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Otros ejemplos:

Dirmension_Producto

-

¥ idProducto: INTEGER

Dimension_Almacen

W idAlmacen: INTEGER

O Nombre: VARCHAR(60)

© Categoria: VARCHAR(E0)

Q Subcategoria: VARCHAR(60)
@ Marca: VARCHAR(S0)

@ CP: VARCHAR(S)

@ Nombre: VARCHAR(S0)
Q Direccion_1: VARCHAR(100)
G Direcclon_2: VARCHAR(100)

G Locslidad: VARCHAR(70)
@ Provincia: VARCHAR(S0)

Q Peso: FLOAT
@ Ahura: INTEGER
v O Anchura: INTEGER Dimension_Tiempo -
@ Profundidad: INTEGER ¥ idTiermpo: INTEGER
' & fecha: DATE
TABLA DE HECHC-Sl Q anyor INTEGER
O trimestre: INTEGER
Hechos_VYentas -

¥ «®roducto: INTEGER (FK)
W idalmacen: INTEGER (FK)
¥ idPromocion: INTEGER (FK)
T idCliente: INTEGER (FK)

¥ idTiempo: INTEGER (FK)

@ mes: INTEGER
G semana: INTEGER
@ diaSernana: VARCHAR(10)

@ Unidades: INTEGER
@ Precio: DOUBLE

T

Dirnension_Promocion ¥

Dimension_Chiente v

W idPromocion: INTEGER

¥ idCliente: INTEGER

O NomPromocion: VARCHAR(80)
G Tipor VARCHAR(S0)

G Coste: FLOAT

@ Inicio: DATE

Q Fin: DATE

O Nombre: INTEGER

Q Sexo: VARCHAR(10)
@ Edad: INTEGER

@ Fecha_Registro: DATE

Dim_Marca

hd

W dMarca: INTEGER

Dimension_Producto

'o_
@ Nombre: VARCHAR(50) | ¥ idProducto; INTEGER

Dim_SubCategor:s v

W idSubCat: INTEGER

@ WCategoria: INTEGER (FK)
& NomSubCat: YARCHAR(SO)

@ Peso: FLOAT
—®4 Alturs: INTEGER

I

@ Anchurs: INTEGER

@ idMarca: INTEGER (FK)
@ idSubCat: INTEGER (FK)
< Nombre: VARCHAR(60)

@ Profundidad: INTEGER

Dim_Categoria b
¥ idCategoria: INTEGER TABLA DE HECHOS
@ NomCategoria: YARCHAR(SO) Hechos Yentas -

Dimension_Almacen hd

¥ idAimacen: INTEGER

@ Nombre: VARCHAR(SO)

Q Direccion_1: VARCHAR(100)
G Direccion_2: YARCHAR(100)
@ CP: YARCHAR(S)

@ Localidad: YARCHAR(70)

@ Provincia: VARCHAR(S0)

¥ idProducto: INTEGER (FK)

Solvo

Dimension_Tiempo v
¥ idTempo: INTEGER

@ fecha: DATE

G anyo: INTEGER

O trimestre: INTEGER

Q mes: INTEGER

Q semana: INTEGER

9 diaSemana: YVARCHAR(10)

¥ idAlmacen: INTEGER (FK) g Dimension_Chente ~
v idPromocion: INTEGER (FK) 9 idChente: INTEGER

W idChente: INTEGER (FK) @ idEdad: INT (FK)

? ﬂlm: INTEGER (FK) | @ idSexo: INT (FK)

@ Uridades: INTEGER & Nombre: INTEGER

O Precio: DOUBLE & Fecha_Registro: DATE

1 '
Dimension_Promocion 31 $

¥ sdPromocion: INTEGER

@ NomPromocion: VARCHAR(80)
U Tipo: VARCHAR(50)

O Coste: FLOAT

@ Inkio: DATE

@ Fin: DATE

Dim_Sexo ~| |Dim_Franjstdad ~

W idSexo: INT W idEdad: INT

@ Sexo: VARCHAR(10) | | & Edad_lnicial: INT
U Edad_Final: INT
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PARTE TECNICA 4:

Power Pivot: Modelo de datos

E DIM_PAISES

E Cod_pais
E Pais

E2 DIM_VENDEDORES

B Cod V
f Cod Zona
[ Vendedor

’—EJ
* ¥

B FACT_VENTAS

E Fecha

M Cod_pais

M Cod Vendedor
M categoria

[l Devoluciones

[ Und Vendidas

r—a—

= DIM_ZONA

Bl cod_Zona
£l Zona

Solvo
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Introduccion a DAX

Las DAX ﬁData Analysis Expressions) son lo mismo que
las formulas en Excel.

Es un lenguaje especifico para analisis de datos o
expresiones que nos van a ayudar a Crear operaciones
sencillas como suma, promedio, divisiones, etc. Como
también operaciones y calculos complejos.
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No siempre sera necesario usar estas funciones DAX, ya que las tablas

dindmicas hacen operaciones y funciones dentro de ellas. Solo los

cF:)aIcquglque ya hemos visto (Medidas implicitas). Lo mismo aplica en
ower BI.

3_Etiquetasdeﬁla ~ | promediodeven N K = YRERS A A

4 |Agustin 2325|

5 |Alberto 5 [[3 Copiar

:—:::Endrﬂ 3391.332 Formato de celdas...

g_gng Luisa = Formato de ndmero...

2 |Arturo 8 [% Actualizar

10 |Augusto 7

11_Car|05 1 Ordenar ¥

12 [Carmen 5

13_Darnian 5 > Quitar "Promedio de Ventas"

14 |Erick I Resumir valores par > Suma

15 [Filomeno 5

16_Gab1gr 4 Mostrar valores como > Recuento
17 |Genaro 7+ Mostrar detalles v Promedio
18 |Gonzalo 7 .

19_ Hector - ﬁ Configuracién de campo de valor.., Max

Eﬂ: Hodi 1 Opciones de tabla dinamica... Min

all Humberto 3 Ocultar |ista de campos Producto
22 |lsaac 3



m Gianfranco Barruetto
Solvo

Tipos de DAX

Para crearlas, hay que conocer 3 tipos de DAX:

Pli\o)l( de Columnas: Aplicar una féormula Fila por Fila de una
abla

DAX de Medidas: Aplicar una formula con lo resultados
finales de las columnas de datos.

DAX de Tablas: Creacion de tablas automaticas con formulas
con diferentes propiedades (Aplica en Power BI).
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DAX de Columnas

Se usan para agregar un nuevo campo estatico o

nueva categoria.
como calculo.

|[Ur‘|idades res. -

Ix |=R95umen[Vent55]—Resumen[Devnlucinnes]

15/07/2...
17/02/2...
10/07/2...
30/04/2...
5/04/20...
8/06/20...
21/10/2...
16/11/2...
26/02/2...
10 20/03/2...
11 23f05/2...
12 5/07/20...

NI R Y. ", T O AT AT s

Portatiles
Capacitacio...
Portatiles
Reparacidn ...
Ofimatica
Almacenam...
Monitores
Monitores
Sistemas ERP
Reparacion ...
Almacenam...

Almacenam...

Categoria [B8| Devoluciones E3

53
19
73
96
71

39
24
14
17
23
20

Unidades restantes El

aaaal 9585 |l
11590 1170 ||
67020 6629 ||
9774 9681

9199 9128 :
9567 9514

8799 8759 [
E-zul 6187

587 5860 1
3‘% 3571 [
390 2883 I
283 2813 |

0 es recomendable para usarlo

Columna DAX Unidades
restantes: Ventas menos
Devoluciones (Fila por fila)
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DAX de Medidas

Recomendable para hacer calculos o crear KPI's, donde se pueden presentar
en tablas dinamicas o graficos dinamicos. Usa como operacion los resultados

de las Tablas Dinamicas.

Productos ~ |Suma de Devoluciones ‘Suma de Ventas 1% Devoluciones Medida DAX % Devoluciones:
Almacenamiento 592 91493l 0.65%§ Division de Suma de
Capacitacion Online 876 75303I- T -1.T6°-A>I \ngtoel'gmones y Suma de
Juegos 1138 104552) 1.09% [

Monitores 983 1286621 0.76%1

Ofimética 977 102344: 0.95%=

Portatiles 773 86236l 0.90%

Reparacién de PC 881 79079: 1.11%]

Sistemas ERP 857 86831 0.99%]

Total general 7077 754400l 0.94%|

L e o o e e o
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PARTE TECNICA 4:

Power Pivot: DAX

Solvo
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Nos

Solvo

DAX de Medidas vs Columnas

[% devolucion.. -

Ix |% Devoluciones:=sum([Devoluciones])/sum([Ventas])

Fecha B3| categoria B3| Devoluciones

1 15/07/2..
2 17/02/2...
3 10/07/2...
4 30/04/2...
5/04/20...
8/06/20...

16/11/2...

26/02/2...
10 20/03/2...
11 23/05/2...
12 5/07/20...
13 23/05/2...
14 10/06/2...
15 13/07/2...
16 27/08/2...
17 12/12/2...

5
6
7 21/10/2...
8
g

Portatiles
Capacitacid...
Portatiles

Reparacion ...

Ofimatica

Almacenam...

Maonitores
Monitores
Sistemas ERP

Reparacidn ...
Almacenam...

Almacenam...

Juegos

Capacitacio...

Ofimatica

Reparacidn ...

Sistemas ERP

19
73
96
71

39
24
14
17
23
20
99

B2
82
47

8 vers B
53

9638
1189
6702
9777
9199
9562
B798
6211
5874
3588
3906
2833
7965
3402
5318
2013
3744

% devoluciones fila por fila

0.55%
1.60 %
1.09 %
0.98 %
0.77%
0.50 %
0.44 %
0.39 %
0.24%
0.47 %
0.59 %
0.71%
1.24%
1.76%
1.54%
4.07 %
1.26%

I% Devoluciones: 0.94 %

Almacenamiento
Capacitacion Online
Juegos

Monitores
Ofimatica
Portétiles
Reparacion de PC
Sistemas ERP

Total general

os piden hallar el % de devoluciones, Hicimos una columna DAX
dividiendo las devoluciones y Ventas (Fila por fila). Y una medida DAX.
Finalmente creamos una tabla dinamica:

Productos - |Suma de Devoluciones Suma de Ventas Suma de % devoluciones fila porfila % Devoluciones
592 91493 17.72% 0.65%
876 75203 22.13% 1.16%
1138 104552 30.99 % 1.09%
983 128662 30.61% 0.76%
977 102344 25.98 % 0.95%
773 86236 17.41% 0.90%
881 79079 23.39% 1.11%
857 86831 ' I . . ﬂﬂ/c‘ S ¢ -
7077 754400 0.94% ||

188.46 % l

3
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Funcion CALCULATE:

Permite agregar a cualquier calculo (expresion) 1 o varios filtros.

CALCULATE |
SUM [ RegistroDeVentas[Ingreso (S)] );
RegistroDeVentas[ID Producto] = "GS6"
)

Similar al “SUMAR.SI" en
Excel. Mostrara la Suma en
una columna, pero solo de las

=SUMARSI | filas con el 1D producto GS6.

RegistroDeVentas[ID Producto];
IIGS6II;
RegistroDeVentas[Ingreso (S)]
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1. Definir objetivos:

1. Objetivo como medicion: Qué variables vas a medir.
“Medir si las ventas disminuye en el 3er trimestre...”
“Medir si a mas publicidad hay mas ventas..."

2. Objetivo como proceso: reducir tiempos en registros,
reducir riesgos a errores, etc.

“Quiero reducir a 0 el tiempo de revisiones...”
“Quiero reducir en 80% mis tiempos de crear reportes...”
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4 tipos de mediciones de variables:

Comparacion
Para comparar uno o mas conjuntos de datos. Pueden comparar
elementos o mostrar diferencias a lo largo del tiempo.

Relacion
Mostrar una conexion o correlacion entre dos o mas variables.

Composicion
Mostrar partes de un todo y cambios a lo largo del tiempo.

Distribucion
Como se distribuyen las variables a lo largo del tiempo, lo que ayuda a
identificar valores atipicos y tendencias.



ELEGIR EL GRAFICO ADECUADO PARA PRESENTACIONES ESTRATEGICAS

L ]
T 1 ]

Tres o mas variables Muchos periodos Pocos periodos
| L 1

Grafico de Gréfico de anchos Graficos de Tabla o tabla con Grafico de area Grafico de linea Grafico de Grafico de lineas
barras variables barras multiples graficos embebidos circular columnas
miln NI
Una variable Dos variables Pocos items Muchos items Datos ciclicos Datos no ciclicos Uno o pocos items Muchos items
L ] L

Histograma Histograma
= Estatico Cambiantes en el tiempo ———
Grafico de
dispersion

de columnas de linea

Comparacion
— Dos variables ﬁ_

<Qué tegustaria i .

Relacidn TE s Distribucién Pocoslltems Muchols items
Grafico de —— Variable Unica —J
burbujas ]
_— i Composicion X 1
® . Tres variables P Dos variables Tres variables
I Grafico de Grafico de
Cambiantes en el tiempo Estatico dispersion Srea-3ch)
l
| |
Pocos periodos Muchos periodos
I I 1 I I 1 I I 1
Solo importan las Importan las diferencias Solo importan las Importan las diferencias Muestra simple Acumulacién o Componentes
diferencias relativas relativas y absolutas diferencias relativas relativas y absolutas del total substraccion del total de componentes
1 1 1 1 1 1 1
Gréafico apilado Grafico apilado Grafico apilado Grafico apilado Grafico de torta Gréfico de cascada Grafico apilado 100%
100% de columnas de columnas de area 100% de area

de columnas con
subcomponentes
L= =T
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2. Mapear, investigar y conocer el proceso
a detalle

¢ Qué resultado necesito obtener?

¢ Como es el flujo de informacién?

¢ Quién te brinda esa informacion?

¢De donde los descargas los datos?
¢A quién le pides?

Los duenos de los datos, ;qué validan?
cqué analizan?
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Resultado: Tener un cuadro con los movimientos contables y
detectar los valores atipicos

Solvo

‘s o Campos especificos o
Quien |N Tareas P det:lles
Asistente | 1 [Entrar al banco web
Asistente | 2 Descargar el reporte de la web (archivo Excel)
Asistente | 3 |Copiar y pegar datos en un nuevo Excel
Asistente | 4 [Enviar correo archivo Excel
Analista | 5 |Borrar columnas (algunas)
Analista | 6 |Agregar una columna nueva de "tipo de importe" Tipo de importe
Analista | 7 |Agregar una columna nueva de "Moneda" Tipo de moneda
Analista | 8 Buscar el Tipo de importe en tabla de otro libro de Excel
Analista | 9 Digitar el tipo de importe por cada fila segun su tabla de importes
Analista [10|Digitar el tipo de moneda "soles o ddlares"
Analista |11|Digitar si es ingreso y egreso, verificando si el nUmero es negativo o positivo Ingreso o Egreso
. Hacer tabla dinamica con los codigos identificados y sus montos. Codlgo§ Y .montos (tipo
Analista |12 de movimiento)
Crear una nueva hoja para hacer manualmente un modelo de flujo de caja (ingresos y
Analista |13/egresos)
En la parte horizontal
Crear un grafico sobre los resultados con datos mensuales los meses, graficos de
Analista |14 barras o puntos.
Analista |15Detectar los movimientos con valor bajo y alto, escribirlos en un resumen
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Ejemplo de flujograma

Registrar ] ]
Asistentes operaciones N Cola o inventario en proceso
diariamente L 1 semana
y
Supervisores 10 min Resumir en enviar por
de cada area tablas las »  correo
(los viernes) operaciones reportes
| :
Revisary .
Yo 4 a 8 horas . . Actualizar
»  corregir
Dashboard
datos
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3. Analizar y redisenar un nuevo proceso

« |dentificar el porqué de cada J
actividad

* |dentificar actividades
Inhecesarias

 Buscar la forma de eliminar,
simplificar, integrar o
Automatizar las actividades
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Resultado: Tener un cuadro con los movimientos contables y
detectar los valores atipicos

Solvo

verificacion

N°[Tareas Por qué y para qué Tipo de tarea |Valor
1 |[Entrar al banco web Via web es la Unica forma de descargar |Operacién No AV
2 |Descargar el reporte de la web (archivo Excel) No hay otro formato por descargar Transporte No AV
3 |Copiar y pegar datos en un nuevo Excel Para pasarle al Analista la informacion ([Transporte No AV
4 |Enviar correo archivo Excel No he encontrado otra forma de enviar [Transporte No AV
Hay campos que no necesito del -
5 |Borrar columnas (algunas) Y pos qu ' Operacion No AV
reporte web
6 |Agregar una columna nueva de "tipo de importe" Este campo estd en reporte web Operacion No AV
" " No aparece el tipo de moneda en .,
7 |Agregar una columna nueva de "Moneda repo':te P Operacion No AV
1 M . , . O . 7
8 Buscar el Tipo de importe en tabla de otro libro de Excel La tabla estd en otro libro peracion y No AV
verificacion
9 |Digitar el tipo de importe por cada fila segun su tabla de importes No aparece en reporte web Operacion AV
10Digitar el tipo de moneda "soles o délares" Para saber la moneda en el cuadro Operacion AV
Digitar si es ingreso y egreso, verificando si el nUmero es negativo o fs
11 g. ] & y€ee & No aparece en reporte web Op(.er.acu?r,\ y AV
positivo verificacion
12|Hacer tabla dindmica con los cddigos identificados y sus montos. Para resumir los datos Operacidn AV
Crear una nueva hoja para hacer manualmente un modelo de flujo de caja _ .,
13|,. Para poner el resumen en mi cuadro  [Operacién No AV
(ingresos y egresos)
14|Crear un grafico sobre los resultados con datos mensuales Para ver variaciones Operacion AV
. . I . . Operacion
15Detectar los movimientos con valor bajo y alto, escribirlos en un resumen |Para registrar conclusiones P Y AV
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Caso de Rediseno: Control Comercial

Asesor de ventas 1

_0s asesores de ventas,

uego de gestionar sus
Asesor de ventas 2 ' Analista (Yo .
| orospectos, van a la oficina

para registrar y enviar por
asesor deventas 10 [EASE email al drea de control.
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Caso de Rediseno: Control Comercial

Asesores 1. Ir a oficina y 2. Enviar archivo
registrar operaciones I_| wia armail
de ventas en archivo '

Yo 3. Agregar archivos 4. Actualizar
en carpeta Reporte

¢Por qué el asesor de ventas va a la oficina y registra operaciones?
No tiene otra forma de enviar al que controla la operacién.

¢Por qué envia archivo de Excel via email? ; Qué pasa si se olvida?
Porque el asesor tiene que registrar todos los datos en su PC y no tiene otra forma de enviar
informacion.

¢Qué datos registra? ;Todos son necesarios?
Algunos ni el asesor sabe por qué lo registra.
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Caso de Rediseno: Control Comercial
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Solucion: El asesor de ventas registre las operaciones via smartphone por alguna
aplicacion de Excel gratuita, como también tener instalado Dropbox en su celular.
Este archivo debera estar en la nube dentro de una carpeta de Dropbox. Después, se
conectarad la carpeta de Dropbox (de escritorio) por Excel Power Query. El registro
fue revisado para llenar los datos necesarios y vitales.

AEESD res 1. HEEtﬁtl"-EII" por
Smartphone archivo
de ventas de operaciones

Yo 2. Actualizar
Reporte




ﬂﬂ Gianfranco Barruetto

Solvo

Tips para redisenar

* Primero averigua los detalles
mencionados de cada actividad.

 Plantea primero la forma de eliminarlas,
después simplificarlas o integrarlas, y
finalmente automatizarlas.

» Confirma tu redisefo con el duefio del
proceso.

* No es necesario averiguar todos los
puntos (por qué, tipo de tarea o valor), te
van a dar ideas de la estrategia a aplicar.
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4. Automatizar

« Cuando tengas el detalle del
oroceso y las actividades que se
oueden reemplazar, ahora si
orocede a automatizar con todas
as herramientas que tengas: Excel,
Power Bl, Macros, etc.

« Para Dashboards, debes saber
cuales seran las Tablas a trabajar.
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Recomendaciones para crear
Dashboards (Diseno y presentacion de
graficos)
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Asegurate primero en ensenar
buenos datos (Datos correctos):

Precisos: El numero que muestras es €|
correcto.

Seguros: Saber quien es el que registra y si
esta con todos los riesgos controlados.

Faciles de actualizar: Informacion actualizada
en poco tiempo (Con un clic).
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Tips del formato del Dashboard

Simpleza: No demorarse mas de 5 segundos en
comprender la idea

Consistencia: Fuentes del mismo Estilo y tamano,
colores de acuerdo a los logos o colores
institucionales

Agregar filtros suficientes o necesarios: La
informacion debe estar al alcance y no aglomerar de
botones innecesarios.
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Lectura del Dashboard: Priorizar los
elementos

Indicadores claves desde el apartado superior izquierdo y
desde ahi desglosar los detalles de los demas indicadores.

Donde > |Info. Complementariz>
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Click Through Rate & Impressions

by Clicks, CTR. and Impressions

Cheks CTR

102mil 28%

mpressions

462,7 mil

Top Campaigns

by CTR Avg. CPC, and Cost

Conversion Rate & Cost Cost Per Click

by Conversions Rate and Cost / Conv by Cost. CPC, and CPM

Conv. rate

3,2 %

Conversions

329,0

Cost / Cony Cost Avg. CPC

7,498 2,46 mil$ 0,143

Device Breakdown

by Chicks, Cost

and Conversions

Avg. CPM

3815
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Muchos graficos sin un objetivo
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Grafico confuso

Modelo ejemplo Dashboard.xisx - Excel Diego Betancourt 3]
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Reportados

EN CIRCULACION REPORTES ABIERTOS
Detenido Incidente En Reparacién Abiertos Robo No
Recuperado

& INCIDENTES h_vi ACCIDENTES A ROBOS

Incidentes por tipo de Unidad es por Estatus Robo de unidades

ROBO ACCIDENTE NCL CANCELADO

RECUPERADO
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Cada Dashboard tiene un objetivo... jLAS
PLANTILLAS DE OTRA PERSONA NO TE
AYUDARAN Y NO SIRVEN!

LAS MEJORES PLANTILLAS DE
DASHBOARD DE VENTAS
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Si no estudias el proceso y lo
automatizas, puedes dejarlo peor de lo
que esta.
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n@ AulaSolvo

@% aulasolvo.com

+51 988655809




